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壹●前言 

 

隨著時代的演進，從原始的赤腳至穿著草鞋，到現在取而代之的是五花八門的鞋

款，而鞋子顯然已分為許多種類，並成為人類不可或缺的生活用品。每當出門總

要搭上一雙適宜的鞋子，並依照場合的不同，而有所改變。現今市售的鞋子有多

重選擇，可以依其個人需求、喜好的樣式或是品牌來挑選各式各樣的鞋款，因此

鞋子具有保護腳且免於傷害的功能，更成為裝扮身體的飾品之一，如：輕鬆自在

的拖鞋、莊重高雅的高跟鞋……等等。目前，在國高中的校園裡，隨處可見的品

牌有許多 Nike、Adidas、Puma……等，每一種鞋款，會因個人的喜好而有所不同，

而身為高中生的我，在週遭環境當中發現同學多穿著知名品牌的運動鞋，因此深

感好奇並以此為主題深入探究。 

 

貳●正文 

 

一、定義 

 

1、『品牌是行銷人員用來區分本身產品與競爭者的主要工具品牌是行銷人員用來區分本身產品與競爭者的主要工具品牌是行銷人員用來區分本身產品與競爭者的主要工具品牌是行銷人員用來區分本身產品與競爭者的主要工具（註一）』 

 

2、 鞋，具有美觀裝飾的功能，還有保護足部避免直接傷害的防護，是一個穿在

腳上的物品。 

 

二、由來 

 

1、本身產品與競爭者產品需要區分時，廠商會為產品取一個代名詞，稱為「品

牌」。 

 

2、物理人類學家 Erik Trinkaus 發現大約 4 萬到 2 萬 6 千年前之間使用鞋子，發現

在這個期間腳趾骨頭的厚度突然減少，在沒穿鞋子的時期，因大量的赤腳走路造

成腳趾骨頭健壯，因此開始有鞋的出現。 

 

三、年輕人喜愛品牌鞋之調查 

 

為了探究目前年輕人最喜愛的品牌鞋有哪幾種，詢問了 20 位 12~18 歲的年輕人，

結果顯示如表一： 

 

表一、年輕人喜愛品牌鞋之統計 

品牌 統計票數 男 女 

Adidas 7 3 4 
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Nike 6 4 2 

Puma 4 2 2 

Vans 2 0 2 

Lacoste 1 0 1 

 

由上述可知，「Adidas」、「Nike 」、「Puma」這三種品牌鞋多為年輕人所喜愛，因

此，本文係以這三種品牌做相關的分析。 

 

四、年輕人喜愛品牌鞋之分析 

 

1、Adidas 

 

『『『『1949194919491949 年年年年 8888 月月月月 18181818 日愛迪達註冊為公司日愛迪達註冊為公司日愛迪達註冊為公司日愛迪達註冊為公司，，，，以其創始人的名子命名的以其創始人的名子命名的以其創始人的名子命名的以其創始人的名子命名的::::從阿道夫的從阿道夫的從阿道夫的從阿道夫的〝〝〝〝阿阿阿阿

迪迪迪迪〞〞〞〞和達斯勒的和達斯勒的和達斯勒的和達斯勒的〝〝〝〝達斯達斯達斯達斯〞〞〞〞(註二)』』』』，稱為阿迪達斯。是一間位於德國的運動用品

製造商。 

 

在調查中，以「愛迪達」男女的票數很平均，可見愛迪達屢出的款式，可游移於

男女年輕人之中每期的設計總讓人眼睛為之一亮，大膽的風格，鮮豔的顏色，還

有那經典簡單的外型，鞋面上的三條平行間線是特色，每換一種顏色就會有不同

的感覺，然而在 1954 年的世界足球盃冠軍隊伍穿著的鞋正是艾迪達當時一項新

產品稱為釘鞋，以不同的天氣場合選擇長釘或短釘，其抓地力有所不同，因為有

好的鞋，而順利打敗競爭隊伍，更打出了名聲，『從從從從 1970197019701970 年世界盃開始年世界盃開始年世界盃開始年世界盃開始,,,,愛迪達愛迪達愛迪達愛迪達

成為了國際足聯官方用球指定贊助商成為了國際足聯官方用球指定贊助商成為了國際足聯官方用球指定贊助商成為了國際足聯官方用球指定贊助商，，，，並為其後每一屆世界盃提供比賽用球並為其後每一屆世界盃提供比賽用球並為其後每一屆世界盃提供比賽用球並為其後每一屆世界盃提供比賽用球。。。。(註

三)』，還有世界聞名的足球王貝克漢當愛迪達的代言人，讓愛迪達的品牌名聲更

加穩定，就像愛迪達的廣告語：「沒有不可能」一樣，在市場上的佔有率也緊跟

隨 NIKE，因為好的名聲，好的品質，創新的設計，讓愛迪達在此次統計，佔居

第一。 

 

2、 NIKE  

 

NIKE 是一間位於美國的運動用品商，以自己的品牌銷售出產商品，1971 年 BRS

公司需要為產品定名稱，許多建議中選出 NIKE 作為名稱，NIKE 希臘勝利女神

名字。 

 

在這次的統計調查 NIKE 雖然佔居第二，但是在運動用品市場之中可是遙遙領先

位居首位，尤其在統計裡喜歡 NIKE 大多為男生，進而詢問為何堅持 NIKE 的品

牌，男生們的回答多是說耐穿、好看，這樣的回答並無法解答我的疑惑。經由資

料的搜集與分析，發現原來 NIKE 首次推出的 Nike Air Max 運動鞋，使用更大的
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空氣軟墊，成為第一代的 AIR MAX 品牌技術，讓高功能的腳擁有更舒適的鞋，

『1995199519951995 年年年年，，，，世界著名籃球運動員麥克世界著名籃球運動員麥克世界著名籃球運動員麥克世界著名籃球運動員麥克‧‧‧‧喬登喬登喬登喬登，，，，穿著以他的名子命名的穿著以他的名子命名的穿著以他的名子命名的穿著以他的名子命名的「「「「喬登氣喬登氣喬登氣喬登氣

底底底底」」」」高級耐吉運動鞋高級耐吉運動鞋高級耐吉運動鞋高級耐吉運動鞋（註四）』為 NIKE 大做宣傳，重視品牌的設計、開發，不

斷創新的產品，因為人性化的需求設計讓 NIKE 在體育用品商裡赫赫有名，在 1973

年,美國紀錄保持者 Steve Prefontaine 是第一位穿著耐吉鞋的競賽運動員，並影響

隊友轉用 NIKE 鞋，直至他逝世為止。這些先例，也讓大家對 NIKE 另眼相看，

就像 NIKE 推出「Just Do It」 一樣，它代表著一種意向，也因為 NIKE 的不斷努

力改進，而得到這麼好的成果。 

 

3、 PUMA 

 

1948 年魯多夫‧達斯勒在德國成立 PUMA 公司，以生產鞋和運動服飾為導向的

公司。全球有 PUMA 與 Adidas 兩大運動鞋品牌廠商都位於德國，然而此兩大運

動品牌商創辦人是手足關係。 

 

在此次調查中 PUMA 雖然次於 Adidas 以及 NIKE，不過在此次統計中還是位於前

三名，在統計看來男女的的票數很一致，可見產品大眾皆喜愛，在 PUMA 的商

標上，有隻豹，象徵奔跑速度，傳達一種品牌形象，在每一季的產品選擇不同的

風格、色彩，細部裝飾更是注重，以不同的手法打造商標，然而在嘻哈塗鴉文化

中都受到極度歡迎，曾是嘻哈文化代表物之一，在宣傳廣告中的電視上看到為

puma 代言的藝人大嘴巴，將 PUMA 形象動感化了，另外代言人蕭亞軒則是將廣

告走向自信大步向前走的形象，利用不同的廣告傳達不同的視覺感受，卻沒有制

定的廣告語，發現 PUMA 用廣告的背景歌曲來傳達一種意念，在 90 年代 PUMA

的市佔率降低，然而 PUMA『總裁總裁總裁總裁做了一個策略性的決定做了一個策略性的決定做了一個策略性的決定做了一個策略性的決定，，，，決定不把決定不把決定不把決定不把 PUMA 侷侷侷侷

限在運動的範疇限在運動的範疇限在運動的範疇限在運動的範疇，，，，而是刻意將而是刻意將而是刻意將而是刻意將 PUMA 營造成結合激烈運動和生活型態與時尚的營造成結合激烈運動和生活型態與時尚的營造成結合激烈運動和生活型態與時尚的營造成結合激烈運動和生活型態與時尚的

品牌品牌品牌品牌（註五）』，因為這樣的策略讓 PUMA 慢慢茁壯，漸漸成長，所以在本文之

中佔居第三名。 

 

在調查分析中，可歸結四個要項，一、鞋子的品牌曝光，可以打造知名度；二、

前衛和創新的造型設計，可以吸引消費者的購買；三、藉由廣告行銷的文案，以

預告性的方式讓消費者產生期待，藉此傳達意念，同時提升品牌知名度，增加購

買慾；四、以功能性為需求，實用性增高，且有品質形象的保證。 

 

參●結論 

 

產品品牌知名度是重要的，在此調查統計中發現這三大運動品牌充分利用時事，

融入每季的賽事，以明星運動選手做為活廣告，不斷地讓品牌曝光，打造知名度，

且運用藝人的螢幕形象，推出並展現與產品相似的形象，同時使用不同的風格色
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彩，利用搶眼的外型，吸引不同的客源，且適宜的廣告文案，以代表該產品的意

念，融入需求的功能性設計產品，深深擄獲消費者的心，像是運動員的腳因為競

賽項目的不同，鞋的需要功能也不同，因為需求，所以需要！換言之，欲抓住顧

客的芳心，得先抓住消費者的需求與心態達到最高銷售，本文所陳述的四個要項

多是廠商設計新產品的趨勢考量，這也影響了現在年輕人喜好選擇的方向。 
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